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Cellesche Zeitung
Schweiger & Pick Verlag
Pfingsten GmbH & Co. KG

Bahnhofstrafle 1-3
29221 Celle

Telefon 05141 990-0 USt-Id-Nr. DE 170317724
E-Mail anzeigen@cz.de ZIS-Nr. 101308
Internet  www.cz.de

Geschaftsbedingungen

Auftrage werden zu den Allgemeinen Geschaftsbedingungen
fiir Anzeigen und Prospektbeilagen in Zeitungen und Zeitschrif-
tenund zu den zusatzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages
ausgefiihrt (siehe Seiten 13 und 14).

Bankverbindungen

Postbank Hannover
IBAN: DE26 2501 0030 0085 4703 06 / BIC: PBNKDEFF

Sparkasse Celle-Gifhorn-Wolfsburg
IBAN: DE32 2695 1311 0000 0001 90 / BIC: NOLADE21GFW

Zahlungsbedingungen
Nach Erhalt der Rechnung ohne Abzug. 2% Skonto nur bei

dekadischem Bankeinzug, ausgenommen Gelegenheitsanzeigen.

Bei Zahlungsverzug oder Stundungen werden Zinsen sowie
Einziehungskosten berechnet. Etwa bewilligte Rabatte kommen
bei Zahlungsverzug (§ 284 BGB) oder im Falle des gerichtlichen
Vergleichsverfahrens und Konkurses dann in Wegfall, wenn die
weitere Erfiillung des Vertrages abgelehnt wird.

Chiffregebiihren fiir jede Veroffentlichung

Bei Abholung der Angebote € 3,70
Bei Zusendung der Angebote € 7,50
Alle Preise zuzliglich Mehrwertsteuer.

Schlusstermine

Montagausgabe .............. ... oLl Freitag 13.00 Uhr
Dienstag- bis Freitagausgabe........... am Vortag 14.00 Uhr
Wochenendausgabe ...................... Freitag 10.00 Uhr
Kirchliche Nachrichten (fiir ET Samstag) . . . Donnerstag 14.00 Uhr
Kfz-Flatrate (ET Samstag) ............... Donnerstag 14.00 Uhr

Satzintensive Anzeigen iiber 1/3 Seite, Farbanzeigen, Anzeigen
im Textteil 2 Werktage vor Erscheinen.

Erscheinungsweise werktiglich

Anzeigen-Abschluss-Nachlasse fiir gew. Anzeigen
Malstaffel Mengenstaffel Erweiterte Mengenstaffel
Bei 6-mal 5% 2.500 mm 5% 30.000 mm 21%
Bei12-mal 10% 5.000 mm 10%  50.000 mm 22%
Bei 24-mal 15% 10.000 mm 15% 70.000 mm 23%
20.000 mm 20% 90.000 mm 24%
110.000 mm 25%

Ein Anzeigen-Abschluss zum Erhalt von Nachldssen/Rabatten ist
vor dem Erscheinen von Anzeigen zu tatigen. Abschlusszeitraum:
12 Monate.

Werbungsmittler

erhalten 15%, fiir Auslandsauftrage 20% vom Kundennetto.

Allgemeine Verlagsangaben 3




Mo.-Fr.
sw 6.295,20
farbig 8.514,00

Sa.
sw 6.682,20
farbig 9.030,00

1/1 Seite

280 x430 mm

Mo.-Fr.
Sw 2.440,00
farbig 3.300,00

Sa.
Sw 2.590,00
farbig 3.500,00

1000er
Eckfeld
186 x 250 mm

Mo.-Fr.
Sw 3.147,60
farbig 4.257,00

Sa.
Sw 3.341,10
farbig 4.515,00

Blattbreit
1/2 Seite
280x 215 mm

Grundpreise

Mo.-Fr.
sw 3.147,60
farbig 4.257,00

Sa.
Sw 3.341,10
farbig 4.515,00

Blatthoch
1/2 Seite
139x430 mm

Mo.-Fr.
sw 5.366,40
farbig 7.249,80

Sa.
sw 5.701,80
farbig 7.714,20

Mo.-Fr.
sw 2.080,00
farbig 2.810,00

Sa.
sw 2.210,00
farbig 2.990,00

4 Standardformate

Mo.-Fr.
sw 2.683,20
farbig 3.624,90

Sa.
sw 2.850,90
farbig 3.857,10

Mo.-Fr.
Sw 2.093,52
farbig 2.831,40

Sa.
Sw 2.222,22
farbig 3.003,00

Blattbreit
1/3 Seite
280x 143 mm

Direktpreise

Mo.-Fr.
sw 2.683,20
farbig 3.624,90

Sa.
sw 2.850,90
farbig 3.857,10

Mo.-Fr.
sw 1.784,64
farbig 2.410,98

Sa.
sw 1.896,18
farbig 2.565,42

Mo.-Fr.
sw 2.098,40
farbig 2.838,00

Sa.
sw 2.227,40
farbig 3.010,00

Blatthoch
1/3 Seite
92 x430 mm

Mo.-Fr.
Sw 1.788,80
farbig 2.416,60

Sa.
sw 1.900,60
farbig 2.571,40

Mo.-Fr.
sw 1.566,48
farbig 2.118,60

Sa.
sW 1.662,78
farbig 2.247,00

Blattbreit
1/4 Seite
280x107 mm

Mo.-Fr.
sw  1.335,36
farbig 1.804,02

Sa.
sw 1.418,82
farbig 1.919,58

Mo.-Fr.
swW 1.573,80
farbig 2.128,50

Sa.
swW 1.670,55
farbig 2.257,50

Eckfeld
1/4 Seite
139x 215 mm

Mo.-Fr.
sw 1.341,60
farbig 1.812,45

Sa.
sw 1.425,45
farbig 1.928,55




Anzeigenplatzierung

A"g. Anzeigenteil (MindestgroRe 1-sp/10 mm)

Stellenmarkt
Zusatzliche Vergffentlichung im Online-Stellenmarkt.

Textteil (MindestgroBe 1-sp/20 mm)

Titelkopfanzeige (1-sp./45 mm, rechts neben Titel)

Griffecke (2-sp./90 mm, Titelseite rechts unten)

Alle Preise zzgl. MwSt.

sw

farbig

sw

farbig

sw
farbig

sw
farbig

sw
farbig

jemm

jemm

jemm

jemm

jemm

jemm

Grundpreise

Mo.-Fr. Sa.
2,44 2,59
3,30 3,50
2,98 3,16
4,03 4,27
7,08 7,51
9,55 10,14
488,00 518,00
752,00 798,00
1.109,00 1.177,00
1.498,00 1.588,00

Anzeigenpreise Cellesche Zeitung 5

Direktpreise
Mo.-Fr. Sa.
2,08 2,21
2,81 2,99
2,54 2,70
3,43 3,65
6,03 6,41
8,14 8,65
416,00 442,00
641,00 681,00
945,00 1.004,00
1.276,00 1.356,00




ErmaBigte Direktpreise

Freundliche Familienanzeigen

Private Gelegenheitsanzeigen

Amtliche Bekanntmachungen

Soweit sie nicht erwerbswirtschaftlicher Art sind
bzw. nicht an Dritte berechnet werden.

Gottesdienstankiindigungen

Mitteilungen von Parteien/Verbinden

Soweit sie nicht erwerbswirtschaftlicher Art sind
bzw. nicht an Dritte berechnet werden.

Traueranzeigen und Nachrufe

Zusatzliche Verdffentlichung auf dem
Online-Trauerportal trauer.cz.de

sSW jemm

farbig jemm

sw* le mm
Zeilenpreis*

SW je mm

SW jemm

SW jemm
farbig jemm

swW jemm
Grundpreis jemm
farbig jemm

Grundpreis jemm

* Preise fir pri e Gelegenheitsanzeigen inklusive MwSt. Alle anderen Preise zzgl. MwSt.
privati leg I 8! Si Il
reise fu
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Mo.-Fr.

0,55
0,55

0,90
1,85

1,33

1,00

1,66
2,25

2,04
2,39

2,76
3,23

Sa.

0,55
0,55

1,00
1,95

1,41

1,00

1,77
2,39

2,17
2,54

2,93
3,43
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Satzspiegel
280 x 430 mm
1/1 Seite = 2.580 mm

Spaltenbreite
1-spaltig 45 mm
2-spaltig 92 mm
3-spaltig 139 mm
4-spaltig 186 mm
5-spaltig 233 mm
6-spaltig 280 mm
Druckverfahren

Offsetdruck, durchgangiger Vierfarbdruck (Prozess-Standard
Zeitungsdruck 1SO 12647-3). Abweichungen geringfligiger
Art in Passer und Ton berechtigen nicht zu Ersatz oder
Minderungsanspruch.

Raster

Rasterweite: 150 Ipi (60 Linien/cm), Rasterpunktform: elliptisch,
in den Tiefen und Lichtern frequenzmoduliert.

Tonwertumfang
Lichtpunkt kann in Weil auslaufen. Zeichnende Tiefe bis 95%.

Tonwertzunahme
Nach Zeitungsstandard 26% Tonwertzuwachs. Gesamtfarbauf-
trag: Max. 240%. Zeitungsprofil ,,ISOnewspaper26v4.icc”.

Druckunterlagen

E-Mail anzeigen@cz.de
Telefon 05141 990-144

Dateiformat
PDF-Format (mdglichst PDF/ X-4-Format)

Strichzeichnungen
Auflosung: ca. 635 bis 1.270 dpi

Graustufenbilder/Farbbilder
Auflosung: mind. 200 dpi

4c-Farben

Vierfarb-Anzeigen diirfen keine Vollton- oder RGB-Farben
enthalten, sondern nur die Prozessfarben Cyan, Magenta,
Yellow und Black. Ggf. enthaltene Volltonfarben werden gemaR
der enthaltenen Prozessfarben gedruckt. Ggf. enthaltene RGB-
Farben werden mit dem Zeitungsprofil ,,1ISOnewspaper26v4.icc”
in die vier Prozessfarben gewandelt und gedruckt.

Gesamtfarbauftrag
Maximal 240%

Min. SchriftgroBen
positiv 6 Punkt, negativ 8 Punkt, gerastert 12 Punkt

Min. Strichbreiten
positiv 0,5 Punkt, negativ 1 Punkt

Technische Angaben / Druckunterlagen 7




Regionalkombination

Cellesche Zeitung + Hannoversche Allgemeine Zeitung . . .
Region Hannover Nord und Ost Anzeigenteil Montag-Freitag
(Rheinisches Format) sw farbig
CZ + HNO 5,96 8,27
CZ + HN 4,15 5,70
CZ + HO 4,25 5,87

Verbreitungsgebiet
I cellesche Zeitung
HAZ Region Hannover Nord
Il HAZ Region Hannover Ost

Stellenmarkt Montag-Freitag

sw farbig
CZ + HNO 6,50 9,00
CZ + HN 4,69 6,43
CZ +HO 4,79 6,60

Grundpreise (ab 1.1.2026; davor It. Preisliste 65)

Samstag
swW farbig

6,11 8,47
4,30 5,90
4,40 6,07

Samstag
sw

6,68
4,87
4,97

Direktpreise (ab1.1.2026;davor It. Preisliste 65)

Anzeigenteil Montag-Freitag

sw farbig
CZ + HNO 5,15 7,18
CZ +HN 3,56 4,92
CZ+HO 3,67 5,07

Stellenmarkt Montag-Freitag

Ausgaben und Auflage:

Verkaufte sw farbig
Ausgabe Auflage* CZ + HNO 5,61 7,80
CZ + HNO (HAZ Nord-Ost Kombi)  35.813 CZ + HN 4,02 5,54
CZ + HN (HAZ Nord) 28.484 CZ+HO 413 5,69
CZ + HO (HAZ Ost) 26.431 VW 2. Quartal 2025

8 Regionalkombination

Samstag
swW farbig

5,28 7,36
3,69 5,10
3,80 5,25

Samstag

swW farbig
577 8,02
4,18 5,76
4,29 5,91




Beilagen / Belegungsgebiete
Landkreis Celle nach Gemeinden / Samtgemeinden

Ham

bihren

Stadt Celle nach Postleitzahlen

Lieferanschrift
Cellesche Zeitung Druckzentrum | Bremer Weg 186 1 29223 Celle
Anlieferung Mo.-Fr. 7-15 Uhr | Frei Haus mit vollstédndigen
Begleitpapieren. Frithestens 8 Werktage und spétestens

4 Werktage vor Erscheinen.

Ansprechpartner im Verlag

Christin Matthesius
Tel. 05141 990-144
c.matthesius@cz.de

Sigrun Schulz
Tel. 05141 990-145
s.schulz@cz.de

PLZ 29229

Alvern, Bostel, Garf3en,
GrofR Hehlen, Hornshof,
Hustedt, Scheuen,
Vorwerk

PLZ 29223

Altenhagen, Boye,
Hehlentor, Klein Hehlen,
Lachtehausen

PLZ 29221

City

PLZ 29225

Heese, Wietzenbruch

PLZ 29227
Altencelle, Osterloh,
Westercelle

Beilagen 9




Beilagenpreise (pro 1.000 Exemplare) Auftragsbedingungen / Wichtige Informationen

Teilbelegung
Belegungseinheiten Teilbelegung (volle Tausend) ist nach Riicksprache mit dem Verlag
Vollbelegung: Mo.-Fr.: 15.000; Sa.: 17.500 mdglich. Voraussetzung: Geschlossenes Vertriebsgebiet, mindestens
(mind. 5.000 Stiick) 5.000 Stiick. Die Unterbringung in Teilauflagen erfolgt bestmaglich,
es kann jedoch keine Gewahr dafiir ibernommen werden, dass das
gewlinschte Gebiet ausschlieBlich und allein erfasst wird. Schadens-
ersatzanspriiche sind ausgeschlossen.

Grundpreis

Vollbelegung Teilbelegung Postvertriebsstiicke konnen nicht belegt werden.

; Riicktrittstermin
E:: ;g g :g:gz 1:3:32 Letzter Riicktrittstermin: 7 Kalendertage vor Erscheinen.Bei nicht

termingemaBer Anlieferung der Beilagen sowie bei kurzfristigerem
bis40g 109,00 123,00 Riicktritt berechnet der Verlag eine Ausfallgebiihr in Hohe von 50%
bis50g 119,00 134,00 auf der Basis der niedrigsten Gewichtsstufe.

je angef. 10 g mehr 10,00 10,00 Muster

Beilagenauftrage sind erst nach Vorlage von drei Mustern spatestens
sieben Tage vor dem Streutermin und deren Billigung fiir den Verlag
bindend. Bitte Wochenende beachten! In Ausnahmefillen bitten wir
um ein verbindliches Fax-Muster. Es wird empfohlen, Beilagen mit
einer Artikel-Nummer zu kennzeichnen.

Direktpreis Vollbelegung Teilbelegung

bis20 g 76,00 85,00 Fremdwerbung

bis30g 85,00 95,00 Beilagen diirfen nur die Eigenwerbung einer Firma enthalten. Bei-
bis 40 g 94,00 105,00 :agen, di:: fiir zwei oder mbehr Firm;n durch Fremganzeiien oclier Ein-
. eger anderer Firmen werben, werden wie zwei oder mehr Beilagen
. bis50g 102,00 115,00 bfrechnet (gilt nicht, wenn der Auftraggeber als Handler die Pri-
je angef. 10 g mehr 10,00 10,00 dukte der anderen Firmen verkauft). Beilagen, die durch Format und
Aufmachung den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung erwecken,
Alle Preise zzgl. MwSt. werden nicht angenommen. Beilagen, die den Eindruck mehrseitiger
Anzeigen einer Firma erwecken, miissen zweimal gefalzt oder an den
Seiten 2 cm beschnitten werden. -

10 Beilagen




Fehlstreuungen

konnen sich ergeben, wenn Prospektbeilagen zusammenhaften oder
bei der Zustellung aus den Zeitungen herausfallen. Bedingt durch
die technische Verarbeitung kann eine 100%ige Belegung auch bei
einwandfreiem Zustand der angelieferten Prospekte nicht garantiert
werden. Bis zu 3% Fehlzustellungen oder Verlust gelten als verkehrs-
tiblich. Bei Fehlstreuungen im Rahmen des Verkehrsiiblichen oder in-
folge von Mdngeln der angelieferten Prospekte entfallt der Anspruch
auf Minderung oder Schadensersatz.

Beilagenhinweise

In der belegten Ausgabe erscheint ein kostenloser Beilagenhinweis.
Nichterscheinen dieses kostenlosen Hinweises berechtigt nicht zu
Ersatzanspriichen.

Angaben zum Produkt

Format
Mindestformat ist DIN A 6 (105 mm x 148 mm).
Maximalformat ist 235 mm x 315 mm.

Einzelbldtter

Einzelblatter im Format DIN A6 diirfen ein Flachengewicht von 170
g/m2 nicht unterschreiten. Einzelblatter mit Formaten groRRer als DIN
A6 bis DIN A4 miissen ein Fldichengewicht von mindestens 120 g/m?
aufweisen. GroRere Formate mit einem Flachengewicht von mindes-
tens 60 g/m2 sind auf eine GroRRe im Bereich DIN A4 (210 mm x 297
mm) zu falzen. Grundsétzlich sind Mehrfachabziige bei der Verarbei-
tung von Einzelbldttern nicht auszuschliefen.

Mehrseitige Beilagen

Beilagen im jeweils moglichen Maximalformat miissen einen Min-
destumfang von 8 Seiten haben. Bei geringerem Umfang (4 und 6
Seiten) ist ein Flachengewicht von mindestens 120 g/m2 erforderlich,
oder diese Beilagen sind nochmals zu falzen.

Gewichte
Das Gewicht einer Beilage soll 50 g je Exemplar nicht tiberschreiten.
Liegt es dariiber, ist eine Riickfrage beim Zeitungsverlag erforderlich.

Richtlinien zur Verarbeitung

Falzarten

Gefalzte Beilagen miissen im Kreuzbruch, Wickel- oder Mittenfalz
verarbeitet sein. Leporello- und Altarfalz sind maschinell nicht zu
verarbeiten. Mehrseitige Beilagen im Format DIN A6 (ausschlieR3-
lich nach Absprache) und grdfRer als DIN A5 miissen den Falz an der
langen Seite haben.

Beschnitt

Alle Beilagen miissen rechtwinklig und formatgleich geschnitten
sein. Beilagen diirfen am Schnitt keine Verblockung durch stumpfe
Messer aufweisen.

Angeklebte Produkte (z. B. Postkarten)

Postkarten sind in der Beilage grundsatzlich innen anzukleben. Sie
miissen dabei biindig im Falz zum Kopf oder FuB der Beilage ab-
geklebt sein. Bei allen Beilagen mit auBBen angeklebten Produkten
ist eine Abstimmung mit dem Verlag notwendig. Die maschinelle
Verarbeitung von Beilagen wie Sonderformate, Warenmuster oder
-proben ist ohne vorherige technische Priifung durch den Verlag
nicht moglich.

Draht-Riickenheftung

Die Draht-Riickenheftung sollte vermieden werden. Bei Draht-
Riickenheftung darf die Drahtstarke keinesfalls starker als das
Produkt sein. Die Klammerung muss ordentlich ausgefiihrt sein.
Diinne Beilagen sollten grundsatzlich mit Riicken- oder Falzleimung
hergestellt sein.

Beilagen 11




Richtlinien fiir Verpackung und Transport

Anlieferungszustand

Die angelieferten Beilagen miissen in Art und Form eine einwandfreie
sofortige Verarbeitung gewahrleisten, ohne dass eine zusatzliche,
manuelle Aufarbeitung notwendig wird. Durch zu frische Druckfarbe
zusammengeklebte, stark elektrostatisch aufgeladene oder feucht
gewordene Beilagen kdnnen nicht verarbeitet werden. Beilagen mit
umgeknickten Ecken (Eselsohren) bzw. Kanten, Quetschfalten oder
mit verlagertem (runden) Riicken sind ebenfalls nicht verarbeitbar.

Lagen

Die unverschrankten, kantengeraden Lagen sollen eine Hohe von 80
bis 100 mm aufweisen, damit sie von Hand greifbar sind. Eine Vor-
sortierung wegen zu diinner Lagen darf nicht notwendig sein. Das
Verschniiren oder Verpacken einzelner Lagen ist nicht erwiinscht und
auch nicht zweckmaBig.

Palettierung

Die Beilagen miissen sauber auf stabilen Mehrweg-Paletten gestapelt
sein. Beilagen sollen gegen eventuelle Transportschdaden (mechani-
sche Beanspruchung) und ggf. gegen Eindringen von Feuchtigkeit
geschiitzt sein. Um ein Aufsaugen von Feuchtigkeit zu vermeiden
und die Lagen vor Schmutz zu schiitzen, ist der Palettenboden mit
einem stabilen Karton abzudecken. Das Durchbiegen der Lagen kann
ggf. durch einen stabilen Karton zwischen den Lagen vermieden
werden. Der Stapel erhalt gleichzeitig mehr Festigkeit. Wird der Pa-
lettenstapel umreift oder schutzverpackt, ist darauf zu achten, dass
die Kanten der Beilagen nicht beschadigt oder umgebogen werden.
Jede Palette muss analog zum Lieferschein deutlich und sichtbar mit
einer Palettenkarte mit Inhalts- und Mengenangabe gekennzeichnet
sein. Stahlumreifung vermeiden (Unfallgefahr).

12 Beilagen

Hinweise zum Materialeinsatz

Packmitteleinsatz
Verpackung ist auf das notwendige, zweckdienliche Minimum zu
beschranken.

Einsatz von recyclingfahigem Verpackungsmaterial

Paletten und Deckelbretter sind im Mehrwegverfahren zu nutzen.
Kunststoffmaterialien miissen aus PE sein (recyclingfahig). Die Karto-
nagen miissen recyclingfahig sein. Als Verpackungsmaterial darf kein
Verbundmaterial eingesetzt werden.

Richtlinien zur Abwicklung

Begleitpapiere

Aus dem Lieferschein hat hervorzugehen: Zu belegendes Objekt und
zu belegende Ausgaben; Einsteck- bzw. Erscheinungstermin; Auftrag-
geber der Beilage; Beilagentitel oder Artikelnummer bzw. Motiv;
Auslieferungstermin vom Beilagenhersteller; Absender und Empfan-
ger; Anzahl der Paletten; Gesamtstiickzahl der gelieferten Beilagen;
Stiickzahl der Beilagen je Palette. Ferner sind erforderlich: Textgleich-
heit des Lieferscheins zur Palettenkarte; Raum fiir Vermerke.




Allgemeine Geschiftsbedingungen
filir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag
tiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen
Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt,
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die
erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer

2 gena?nten Frist auch liber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Erstattung entfallt, wenn die Nicht-Erfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages
beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend
in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen ausschlieBlich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift vergffentlicht
werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen
Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,, Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.
8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
schlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt
gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoRt oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag
unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertre-
tern aufgegeben werden. Beilagenauftrége sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der
Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten,
werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich
mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druck-
unterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten
Titel tibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.
10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandi-
gem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige,
aber nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine
ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht ein-
wandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des
Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertrags-
abschluss und unerlaubter Handlung sind auch bei telefonischer Auftragserteilung ausgeschlossen.
Schadensersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz
des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende
Entgelt.

Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und
seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter
Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufméannischen Geschéaftsverkehr haftet der Verlag dariiber
hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von Erfiillungsgehilfen, in den iibrigen Fllen ist gegen-
liber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den vorhersehbaren
Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen miissen —
auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung
und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist
mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche,
tatsdchliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber 14
Tage nach Verdffentlichung der Anzeige libersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen
Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet.

Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur
Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht
auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem
Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhangig zu machen.

15. Belegversand, siehe , Zusatzliche Geschaftsbedingungen”, Ziffer d).

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte
oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der
Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss {iber mehrere Anzeigen ein Anspruch
auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche
Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte (bei
Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatséchlich verbreitete) Auflage des
vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H.
betréagt. Dariiber hinaus sind bei Abschllissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der
Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass
dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

18. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf
Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf
Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind,
werden vernichtet. Dem Verlag kann einzelvertraulich als Vertreter das Recht eingerdumt werden,
die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu &ffnen. Briefe,
die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht 50 g) tiberschreiten sowie Waren-, Biicher-,
Katalogsendungen und Péackchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht
entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise fiir den
Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten tibernimmt.
Der Verlag kann dariiber hinaus mit dem Auftraggeber die Moglichkeit der Selbstabholung oder
geblihrenpflichtigen Zusendung vereinbaren.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt.
Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.
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20. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen
des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlichrechtlichen Sondervermdogen ist bei Klagen Gerichtsstand
der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht
werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohn-
sitz oder der gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, zum Zeitpunkt
der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz
oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand
der Sitz des Verlages vereinbart.
21. Datenschutz: Der Verlag verarbeitet personenbezogene Daten im Einklang mit den Bestim-
Enungen de)r Europ. Datenschutzgrundverordnung (DSGVO) und des Bundesdatenschutzgesetzes
BDSG-neu).

Zusétzliche Geschdftsbedingungen des Verlages

a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die Allgemeinen und die
Zuséatzlichen Geschaftsbedingungen sowie die Preisliste des Verlages an. Bei privaten Anzeigen-
auftragen gilt dies, wenn der Auftraggeber nach Hinweis auf die Anwendung der Geschéfts-
bedingungen den Auftrag ohne Widerspruch erteilt. Die Zus&tzlichen Geschaftsbedingungen gehen
den Allgemeinen Geschaftsbedingungen vor.

b) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der
fiir die Insertion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen. Der Verlag wendet bei Entgegen-
nahme und Priifung der Anzeigentexte die geschaftsiibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er
von den Auftraggebern irregeflihrt oder getduscht wird. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage
und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Ist der Kunde
wegen der Wettbewerbswidrigkeit einer Anzeige abgemahnt oder hat er Dritten gegenliber ein
Vertragsstrafeversprechen abgegeben oder ist ihm die Verbreitung dieser Anzeige gerichtlich unter-
sagt worden, so ist hiervon die Anzeigenleitung schriftlich zu benachrichtigen. Sein Wunsch, die
entsprechende Anzeige nicht zu ver6ffentlichen, kann vom Verlag nur beriicksichtigt werden, wenn
sein Schreiben einen Tag vor Anzeigenschluss fiir die betreffende Anzeige bei der Anzeigenleitung
eingeht. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen
aus der Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn er sistiert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen.
Erscheinen sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen
den Verlag zu. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten fiir
die Ver6ffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen der veroffent-
lichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaRgabe des jeweils gliltigen Anzeigentarifs.

c) Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unrichtigem oder unvollstandigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmag, in dem
der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Nicht sofort erkennbare Mangel der Druckunterlagen
begriinden fiir den Auftraggeber keinen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatz. Wenn bei
Wiederholungsanzeigen der gleiche Fehler unterlduft, ohne dass dieser nach dem ersten Auftreten
durch den Auftraggeber sofort reklamiert wurde, erkennt der Verlag einen Ausgleichsanspruch

nur flir eine Anzeige an. Erscheint eine vereinbarte Ersatzanzeige nicht in angemessener Frist oder
erneut nicht einwandfrei, kann der Auftraggeber von dem Vertrag zuriicktreten. Bei fernmiindlich
aufgegebenen Anzeigen, Termin- und Ausgabenanderungen, Textkorrekturen und Abbestellungen
ibernimmt der Verlag fiir Ubermittlungsfehler und fehlerhafte Aufzeichnungen keine Haftung.
Erfolgt die Ubertragung der Druckunterlagen auf digitalem Wege, libernimmt der Verlag keine
Haftung fiir Veranderungen der digitalen Daten durch Ubertragungsfehler. Gleiches gilt in den Fallen,
in denen die vom Kunden iibermittelten Daten systembedingt (nicht kompatibel) beim Verlag nicht
verarbeitet werden konnen. Die Zusicherung bestimmter Eigenschaften ist nur wirksam, wenn sie
schriftlich durch die Anzeigenleitung erfolgt.

d) Anzeigenbelege bzw. -ausschnitte werden nach einheitlichen Richtlinien des Verlages geliefert.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so wird auf Wunsch stattdessen eine rechtsverbind-
liche Aufnahmebescheinigung des Verlages tiber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige
ausgestellt.
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e) Neue Anzeigenpreise treten mit dem aus der Preisliste ersichtlichen Zeitpunkt in Kraft. Dies gilt
auch fiir laufende Rahmenvertrage (Abschliisse) und Anzeigenauftrage. Firr Einzelauftrage, die vor
Bekanntgabe der neuen Preisliste erteilt wurden, gilt der alte Preis, sofern die Anzeige oder Beilage
innerhalb von drei Monaten erscheinen sollte.

) Der Verlag behalt sich vor, fiir Anzeigen in Sonderverdffentlichungen und Verlagsbeilagen je nach
Art und Erscheinungsweise Sonderkonditionen zu vereinbaren.

g) Die gewerbliche Verwertung und Weitergabe von Zuschriften auf Anzeigen durch Dritte ist nicht
gestattet.

h) Die Werbungsmittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit
den Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mitt-
lungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Fiir
die Zahlung der Mittlungsvergiitung ist Voraussetzung, dass die Werbungsmittler auch die gesamte
Auftragsabwicklung selbst tibernehmen, d. h. die Auftrdge dem Verlag unmittelbar erteilen und
Druckunterlagen direkt anliefern.

i) Bei Auftragserteilung iiber Werbungsmittler erfolgt die Annahme und Berechnung von Anzeigen
und Beilagenauftragen zu den jeweiligen Grundpreisen.

j) Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet drei Monate nach Erscheinen der jeweili-
gen Anzeige, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.

k) Bei vorliegenden Forderungen werden die Namen des Kunden sowie die Tatsache, dass titulierte
Forderungen nicht ausgeglichen sind, an Glaubigerschutz dienende Institutionen weitergeleitet.

1) Bei Insolvenzen und Zwangsvergleichen entfallt jeder Nachlass.

m) Zur Reichweitensteigerung und ErhGhung des Verbreitungsgrades werden Ihre Anzeigen nicht
nur in der Celleschen Zeitung, sondern auch zuséatzlich in den Internetportalen unserer Anzeigen-
kooperationspartner fiir einen Zeitraum von mindestens sieben Tagen ver&ffentlicht.

Zusétzliche Geschiftsbedingungen fiir die digitale
Ubermittlung von Druckunterlagen fiir Anzeigen

a) Die Empfehlungen des Verlages zur Ubermittlung von digitalen Druckunterlagen (siehe Seite 7)
sind vom Kunden zu beachten. Weicht der Kunde hiervon ab und fiihrt dies zu einer Verschlechte-
rung der Druckqualitdt, kann der Kunde hieraus keine rechtlichen Anspriiche ableiten.

b) Im Falle der Ubermittlung von digitalen Druckunterlagen hat der Kunde dafiir einzustehen, dass
die iibermittelten Druckunterlagen/Daten nicht mit Viren behaftet sind. Mit Computerviren behafte»
te Dateien werden vom Verlag vollstandig geldscht. Hieraus kann der Kunde keinerlei rechtliche An-
spriiche herleiten. Fiihrt die Ubermittlung von Druckunterlagen im vorstehenden Sinne zu Schaden
beim Verlag, behdlt sich der Verlag Schadensersatzanspriiche gegeniiber dem Kunden vor.

) Auf Wunsch des Kunden sendet der Verlag per E-Mail oder Telefax einen Korrekturabzug der auf
Papier erstellten digitalen Druckvorlage. Fiir den Fall, dass die Ubertragung scheitert, ist der Verlag
zu einer Ubertragung auf anderem Wege nicht verpfllchtet Der Korrekturabzug gilt als vom Kunden
als vertragsgema@ gebilligt, wenn der Kunde bis zum Anzeigenschlusstermin keine Fehler meldet.
Anspriiche des Kunden auf Preisminderung oder Schadensersatz wegen spater geriigter Mangel sind
ausgeschlossen.

Zusétzliche Geschiftsbedingungen fiir die elektr. Rechnung
a) Der elektronische Rechnungsversand bedarf der besonderen (formlosen) Vereinbarung. Eine zu-

satzliche Papierrechnung (bzw. Gutschrift) wird nicht versandt. Auf die besonderen Anforderungen
der Archivierung wird hiermit verwiesen.




Weitere Preislisten

Weitere Preislisten, z. B. unsere Digitalpreisliste
finden Sie online auf: I

www.cz.de/anzeigen/mediadaten Digitalmarketing
Cellesche Zeitung

Werbembglichkeiten und Preise

™

Cellesche Zeitung Schweiger & Pick Verlag Pfingsten GmbH & Co. KG
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